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SIMM / Les leaders d’opinion, quels centres d'interét MEDIA ?
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COMPLEMENTARITE DES MEDIA, et la réponse a leur besoin d 'INFORMATION.

N

Actu culturelles

INTERNET

Sport

N

~

/




SIMM

Décrypter les comportements de rindividu,

en quantifiant sa consommation

et en qualifiant ses attentes media

% Pour en savoir plus, contactez Lagardere Publicite
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SIMM / METHODOLOGIE

4 )
Définition
 SIMM, enquéte réalisée par TNS Media Intelligence, est I'étude media-marché de référence sur la population
des 15 ans et plus .
» Elle recueille de facon détaillée les fréquentations media, les habitudes de consommation et les attitudes,
opinions et modes de vie des Francais

Méthodologie
» SIMM est une enquéte annuelle auto-administrée |, le terrain se déroulant d’avril & juin auprés d’'un échantillon de
10 400 personnes .

Ny < N N
Résultats a disposition
« SIMM permet d’évaluer la consommation des Francais  (Distribution, Automobile, Voyages, Banque...) selon
leurs expositions media et, inversement, de valoris er les cibles media a I'aide d’indicateurs de
consommation .
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