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Téléchargement ?
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Qui consulte la
presse sur le net ?

La Télévision, c’est mieux
sur PC ou sur Mobile ?
Quelles sont les

Ecoute de la PRATIQUES ?
Radio en_differe Quel profil pour
ou en direct ? {9 3004 les Podcasteurs ?
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Qualifier s nouveaux comportements
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OBSERVATOIRE DE LA CONVERGENCE MEDIA / METHODOLOGIE
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Définition
 L’'Observatoire de la Convergence Média  est une étude réalisée aupres des internautes par Ipsos Média.
» L’objectif est de quantifier et d'analyser la "consommation des contenus médias en dehors de leur support

d'origine” par les internautes, comme le streaming radio ou télé en direct et en différe, les podcast, la VOD ou les
sites de partage de vidéo, sur Internet ou les mobiles.
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Méthodologie

* 12 000 Internautes ages de 15 ans et plus  sont interviewées sur trois vagues. Les Internautes sont recrutés et
interrogés sur Internet via I’Acces Panel Ipsos.

Résultats a disposition

* Mesurer le nombre d’internautes  concernés par chacun des comportements étudiés
* Qualifier les profils selon les pratiques

» Positionner les marques media dans ce nouveau contexte de consommation
 Evaluer la perception des nouvelles possibilités offertes par la convergence media

Planning des sorties

« 3 vagues annuelles
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