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75/15 75/15 RRADIO ADIO SEMAINESEMAINE

Le produit de rLe produit de rééfféérencerence
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LLES ELEMENTS CLES DUES ELEMENTS CLES DU
75/15 SEMAINE75/15 SEMAINE

Un planning sur Un planning sur 7 jours7 jours

Un budget net moyen de Un budget net moyen de 412 500 412 500 €€ H.T.H.T. en 30en 30’’’’

Des performances Des performances mméédia garantiesdia garanties

Des performances dDes performances d’’efficacitefficacit éé garantiesgaranties

Des conditions dDes conditions d’’accaccèès s souplessouples
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Le 75/15 est un produit qui sLe 75/15 est un produit qui s’’appuie sur les 13 appuie sur les 13 
principaux rprincipaux rééseaux du mseaux du méédia radio respectant un dia radio respectant un 
planning de diffusion planning de diffusion éélaborlaboréé par les rpar les réégies gies 

Du lundi au DimancheDu lundi au Dimanche et deet de 6H00 6H00 àà 22H00.22H00.

UUN PLANNING SUR 7 JOURSN PLANNING SUR 7 JOURS
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UUN BUDGET NET MOYEN N BUDGET NET MOYEN 
DE 412 500 DE 412 500 €€**

*Moyenne annualisée sur 2007 pour une création en 30’’

1 janvier au 25 février 350 000 €
26 février au 15 juillet 400 000 €
16 juillet au 19 août 350 000 €
20 août au 23 décembre 475 000 €
24 décembre au 31 décembre 350 000 €
(tous les budgets sont H.T. et sur une base 30’’)

Indice tarifaire sur les formats possibles : 20’’ = 85, 40’’ = 150, 45’’ = 170.
Les formats de 10’’ et de 15’’ ne sont acceptés qu’en mix-format avec des 

formats   de  30’’ minimum.

Une facturation simple : une facture par régie
Une clef de répartition adaptée : 
IP  29%   - Lagardère Publicité 33%    - NRJ Global  3 8%

Hors cumul de mandats
Hors frais de mise à l’antenne (environ 16 000 €). 6



L’offre 75/15 se décline sur 2 cibles : 
Responsables des achats < 60 ans
Ménagères < 50 ans.

Taux de couverture garantis :
75% sur la cible ménagères < 50 ans
73% sur la cible RDA < 60 ans    

Nombre de GRP garantis :
430 GRP sur la cible sélectionnée

DES PERFORMANCES  
GARANTIES
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Suivi des performances des achats du produit selon la méthode RADIOSCAN+ de 
MarketingScan sur la zone d’Angers et Le Mans.

Engagement sur un différentiel d’évolution des achats de 5% minimum
entre les gros et les petits auditeurs radios.

En cas de non atteinte de l’objectif :
MEDIA RADIO s’engage à rembourser 20% du budget init ial , sous forme d’un 
avoir en espace gracieux
(Hors frais de mise à l’antenne et hors cumul de mandats)

La garantie est activée seulement si la campagne porte sur un produit unique

La pénétration du produit doit atteindre 2,5% sur 4 semaines pour que le test soit 
lancé.

Tout déformatage ou toute demande de modification du dispositif initialement 
présenté par les régies sont assortis de l’annulation des garanties de performances et 
d’efficacité et ne pourront être prises en compte que dans l’enveloppe budgétaire 
brute initiale.

UUNE EFFICACITE GARANTIENE EFFICACITE GARANTIE
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Le 75/15 est réservé aux secteurs de produits de grande consommation :

- Boissons non alcoolisées
- Alimentation
- Entretien
- Toilette beauté pharmacie non sélectif.

(TNS – Média Intelligence : CLASSE 01 dans la FAMILLE 01, FAMILLES  02, 09 et VARIETE 02                                                 
dans chaque GROUPE de la FAMILLE 10)

Un annonceur ne peut bénéficier de l’achat du 75/15 deux années de suite ni de  
plus de deux 75/15 par an.

L’annonceur s’engage à :
- Faire valider la faisabilité du test auprès de MarktingScan (pénétration 

du produit sur zone),
- Informer le média radio des dispositifs complémentaires sur la période 

d’étude en amont et en aval (Promotions, autres médias, mise en avant, …) et de la 
création,

- Réserver le dispositif média au minimum 10 jours avant le démarrage

DES CONDITIONS D’ACCÈS
SOUPLES
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LLES AUTRES DISPOSITIFS 75ES AUTRES DISPOSITIFS 75--1515
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Adapter le dispositif à une demande de proximité de l’acte d’achat.

Le dispositif est construit sur  deux blocs «Fin de semaine »
Du mercredi matin au dimanche 13 heures.

Les performances et les garanties restent inchangée s :
- 75 % de couverture sur les ménagères<50 ans,73% sur les RDA<60 ans,
- 430 grp,
- Une garantie d’efficacité de 5%,
- Un remboursement de 20% du budget initial en cas de non atteinte des 

objectifs, sous forme d’un avoir en espace gracieux.

1 janvier au 25 février 400 000 €
26 février au 15 juillet 460 000 €
16 juillet au 19 août 400 000 €
20 août au 23 décembre        540 000 €
24 décembre au 31 décembre 400 000€
(tous les budgets sont H.T. et sur une base 30’’)

LE 75/15 RADIO
FIN DE SEMAINE
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Adapter le dispositif 75/15 semaine au secteur des boissons alcoolisées.

Dans le respect de la loi Evin : Pas de messages après 17H00 en semaine, pas 
de messages le mercredi

Dans une logique de prescription et d’achat : Les hommes 25/49 ans ou les 
RDA < 60 ans.

Le niveau des performances et les garanties restent  inchangés :
- 75 % de couverture  sur les 25-49 ans, 73% sur les RDA< 60 ans,
- 430 grp,
- Une garantie d’efficacité de 5%,
- un remboursement de 20% du budget initial en cas de non atteinte des 

objectifs, sous forme d’un avoir en espace gracieux

Le budget est inchangé :
1 janvier au 25 février 350 000 €
26 février au 15 juillet 400 000 €
16 juillet au 19 août 350 000 €
20 août au 23 décembre         475 000 €
24 décembre au 31 décembre 350 000€
(tous les budgets sont H.T. et sur une base 30’’)

LE 75/15 RADIO
ALCOOLS
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Adapter le dispositif de base à un objectif de forte présence à
l’esprit.

Le dispositif de base est renforcé pour atteindre le niveau de 
répétition souhaité par l’annonceur.

Le budget sera établi sur demande, en fonction de la puissance du 
plan, sur la base du 75/15 classique.

En cas de non atteinte de l’objectif de 5%,
- un remboursement de 20% du budget initial en cas de non atteinte 
des objectifs, sous forme d’un avoir en espace gracieux.

LE 75/15 RADIO
RÉPÉTITION
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CONTACT 75/15 CONTACT 75/15 RRADIO ADIO 

Anne de Potier, Anne de Potier, Directrice dDirectrice dééllééguguéée du SIRRPe du SIRRP

01 53 96 32 74 01 53 96 32 74 -- adepotier@mediaradio.fradepotier@mediaradio.fr

www.mediaradio.frwww.mediaradio.fr

Ou vos contacts rOu vos contacts réégies gies 
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Quelques prQuelques préécisions mcisions mééthodologiques sur le test thodologiques sur le test 
Panel consommateurs sur Angers et le Mans.Panel consommateurs sur Angers et le Mans.

AANNEXESNNEXES
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Sur les 9000 Foyers panélistes (Angers + Le Mans)
- Collecte des habitudes de fréquentation du PRA (Principal           
Responsable des Achats), par questionnaire auto-administré :

- Chaque foyer obtient un score qui permet de définir s’il est gros 
auditeur radio ou non/petit auditeur radio.

RADIOSCAN+
METHODE DE QUALIFICATION DU PANEL
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RADIOSCAN+
PRINCIPE DE LECTURE DES RÉSULTATS
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RADIOSCAN+
PRINCIPE DE LECTURE DES RÉSULTATS
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