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ﬁart de marché des localisations de I'écoute radios  ur 15 jours en L-V Qe
2002/2003 ,E%
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TOUJOURS MEDIA DE LA MOBILITE , et
» o la radio voit se renforcer les lieux =
™ A domicile e
® En voiture d'écoute « AU TRAVAIL » et « EN
B Au travail .
200612007 e VOITURE » sur la semaine.

4%

52%

En pourcentage, cible ensemble 13 ans et plus / 5h-24h Source : Médiamétrie - Panel Radio 2002-2003 / 2006-2007 /
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LA REGIE DE LA DIVERSITE

/ En général, pourquoi écoutez-vous la radio ? Intérét fort* pour... La musique

Les informations

DE PLUS

Parmi ceux qui eécoutent la radio

pour « LES INFORMATIONS », les
35 ANS ET +, les CSP+| et les RDA
SOﬂt S U R_ R E P R ES E NTES par Les emissions ou les auditeurs peuvent intervenir
rapport a la population fran caise. Les émissions sportives

La météo

Les émissions divertissement, jeux et humour

Les informations circulation

Les émissions politiques

1 = Pas du tout important / 10 = Trés important

Source: Médiamétrie Panel Radio Premium 2006/2007 — en % Base auditeurs 15 jours Lundi-Vendredi

* Pourcentage de personnes ayant donné une note entre 8 et 10 sur I'échelle suivante :
Les émissions culturelles

61,60%

54,70%

I 23.50%
I 1s.40%
B 16.20%
I 14,80%
B 12.60%
B 11,20%

I 10,60% /
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(" Définition
» Le Panel Radio, réalisé par I'institut MEDIAMETRIE, est complémentaire de la 126 000 Radio

* |l permet de qualifier et d’analyser les habitudes d’écoute de la population sur 3 semaines consécutives
(accumulation d’audience sur plusieurs jours, transferts d’audience d’une station a une autre ...).

_* Il permet également de reactualiser et d’affiner les modeles de media-planning radio.

[ Méthodologie

» Le Panel Radio se déroule chaque année sur 2 vagues d’enquéte : septembre-octobre et janvier-février.
* Lerecrutement des panélistes se fait par téléphone auprés des répondants a I'enquéte 126 000 Radio.
* Lerecueil des données se fait par questionnaire auto-administré

&

/” Résultats N
* Le Panel Radio met a disposition les indicateurs suivants :

- laccumulation d’audience,

- la couverture,

- la distribution et le nombre moyen de jours d’écoute,

- la distribution et le nombre moyen de stations écoutées,

- les exclusivités et les duplications d’audience.

* lls sont disponibles sur 3 périodes
- 21 jours - 3 Semaines Lundi/Dimanche,
- 15 jours - 3 semaines Lundi/Vendredi,
- 8 jours - 4 week-ends )

Planning des sorties
* 1 vague par an (Sortie fin Avril)
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* Les Questions Additionnelles permettent d’accéder a des données complémentaires sur la
localisation de I'écoute (domicile, voiture, lieu de travail) mais également sur les opinions sur la radio,
9 les motivations d’écoute, les loisirs et sorties ... )
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